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Las acordeones de más renombre: notas sobre 
música vallenata en Cali y la interacción entre 

campos de producción cultural 
Manuel Sevilla 
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Las  reflexiones  que  se  presentan  en  este  texto  forman  parte  de  un 

estudio  que,  desde  mediados  del  2006,  adelanta  el  grupo  de 

investigación  Procesos  y  Medios  de  Comunicación,  adscrito  al 

Departamento de Comunicación y Lenguaje de la Universidad Javeriana 

en Cali. 

Hay dos ideas centrales que este estudio nos permite anticipar hasta el 

momento y que serán desarrolladas en el texto: 1  primero, que existen 

dos  campos  de  producción  cultural  de  música  vallenata  en  Cali,  uno 

masivo y uno restringido. Puede observarse el surgimiento de un tercer 

campo,  uno  intermedio,  que  está  ligado  a  un  producto  cultural 

innovador: el parrandón. La segunda idea es que los músicos vallenatos, 

y en concreto los acordeoneros, transitan entre estos tres campos y que 

el  éxito  de  ese  tránsito  depende  del  manejo  de  distintas  formas  de 

capital  cultural,  específicamente  de  repertorio  y  técnicas  de 

interpretación que varían de un campo a otro. 

La  primera  parte  del  texto  discute  la  iniciativa  de  estudiar  la  música 

vallenata  en Cali.  La  segunda  consiste  en  un  breve  comentario  acerca 

del  concepto  de  campos  de  producción  cultural  propuesto  por  Pierre 

Bourdieu. La tercera y última parte desarrolla las dos ideas centrales y 

menciona algunas posibles preguntas de investigación que permanecen 

abiertas.
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¿Por qué estudiar el vallenato en Cali? 

Al  igual  que  en  otras  ciudades  de  Colombia,  el 

vallenato  ha  tenido  gran  auge  en  Cali.  Esto  es 

observable, por una parte, en las cifras de consumo a 

través de medios de comunicación. La Tabla 1 muestra un resumen de 

los resultados del Estudio General de Medios para el segundo semestre 

de 2005. Como puede verse, dentro del grupo de las diez emisoras de 

radio con mayor número de oyentes reportados, había siete que incluían 

en su programación música vallenata. Es más, una de ellas, La Vallenata 

de  Caracol,  ocupó  el  segundo  lugar  con  una  programación  compuesta 

exclusivamente por vallenato. 

Tabla 1. Diez emisoras con mayor rating en Cali, durante 2005­2 

Ranking  Emisora  Propiedad  Género 
1  FM Tropicana Stereo  Caracol  Crossover 
2  FM La Vallenata  Caracol  Vallenato 
3  FM La Mega  RCN  Reggaetón­pop 
4  FM  Corazón  Stereo 

Bésame 
Caracol  Baladas 

5  AM Radio Calidad  RCN  Noticias­variedades 
6  FM Rumba Stereo  RCN  Crossover 
7  FM Amor Stereo  RCN  Baladas 
8  FM Olímpica Stereo  RCN  Crossover 
9  FM Energía Stereo  RCN  Crossover 
10  FM Los 40 Principales  Caracol  Reggaetón­pop 

Fuente: EGM 2005­2 

Asociada a esto se encuentra la creciente presencia de grupos de música 

vallenata  en  locales  especializados  y  dentro  de  la  programación  de 

eventos municipales como la Feria de Cali. 

Un tercer indicio, muy importante para los interesados en la producción 

musical,  es  el  creciente  número  de  conjuntos  vallenatos  que  han



3 

aparecido  en  la  ciudad,  lo  que  se  confirma  con  una 

simple mirada al directorio telefónico. 

El  cuarto  indicio  se deriva de comunicaciones previas 

al  inicio del estudio. Según estas, es posible afirmar que, aunque este 

auge mediático del vallenato en Cali no  tiene más de diez años, había 

migrantes  costeños  haciendo música  vallenata  en  la  ciudad  desde  los 

años 80, y migrantes escuchando música vallenata en pequeños grupos 

desde los años 60. 

A partir de todo esto decidimos indagar sobre los procesos por los cuales 

la música  vallenata  llegó  a  posicionarse  como  un  producto  cultural  de 

consumo masivo en Cali. A partir de esta pregunta inicial determinamos 

tres  aspectos  de  exploración:  a)  el  papel  de  los  medios  masivos  de 

comunicación, en concreto  las emisoras de radio y  las disqueras; b) el 

papel  de  agentes  intermedios  como  las  tiendas  de  discos,  los 

promotores  de  conciertos  y  los  dueños  de  locales  para  consumo  de 

música vallenata; y c) el papel de los productores musicales, que es el 

tema de este texto. 

Conviene hacer dos aclaraciones antes de presentar los datos. Primero, 

que  el  término  “productores musicales”  no  se  emplea  en  su  acepción 

habitual  de  los  ambientes  de  grabación,  es  decir,  la  persona  que  está 

frente  a  la  consola  o  que  determina  el  sonido  de  una  grabación. 

Tomando como referencia una fructífera línea de estudios antropológicos 

que se enfoca en las prácticas y los marcos ideológicos e institucionales 

a  través  de  las  cuales  individuos  y  grupos  producen  música,  video, 

películas,  artes  visuales y  teatro  (Mahon,  2000:467),  el  término  alude 

más  bien  a  quienes  hacen  música  vallenata  en  Cali:  instrumentistas, 

cantantes y compositores.
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La segunda aclaración tiene que ver con la expresión 

“música  vallenata”.  Sin  ahondar  en  detalles,  es 

importante  recordar  que  existe  todo  un  debate  en 

torno su precisión (Sevilla, 2007). De un lado se ubican los que están de 

acuerdo con el nombre, personas para quienes el género vallenato no se 

circunscribe a la región de Valledupar y del Cesar sino que le da cabida a 

músicas de acordeón de otras regiones de la costa. A este primer grupo 

pertenecería  la mayor parte del público en Colombia para quienes, por 

decirlo de forma escueta, todo lo que se toca con acordeón es vallenato. 

En la posición contraria están las voces disidentes, un grupo minoritario 

de  compositores  y  conocedores  que  sostienen  que  decir  vallenato  es 

caer  en  una  generalización.  Su  crítica  se  basa  en  que  el  término 

“vallenato” es uno de los gentilicios posibles para las personas nacidas 

en  Valledupar,  entonces  decir  música  vallenata  equivaldría  a  decir 

música bogotana, música cartagenera o música pastusa. 

Hay  varias  razones  para  mencionar  el  debate.  Uno,  para  darlo  a 

conocer.  Dos,  porque  como  investigadores  nos  hemos  enfrentado  al 

dilema  de  qué  considerar  vallenato  y  qué  no,  sobretodo  al  mirar  la 

programación de  las emisoras. Y  tercero porque consideramos que allí 

hay factores de hegemonía, en el sentido gramsciano (Gramsci y Paggi 

1990),  que  conviene  investigar  y  que  sin  duda  aportarían  elementos 

para hacer lectura de la dimensión política de las músicas populares en 

Colombia. 

Bourdieu y los campos de producción cultural 

Como  se  dijo  arriba,  estas  notas  giran  en  torno  al  asunto  de  quiénes 

hacen música  vallenata  en Cali,  cómo y  dónde  la  hacen. Un  punto  de
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partida  para  abordar  el  tema ha  sido  el  concepto  de 

Pierre  Bourdieu  (1995)  de  campos  de  producción 

cultural. 

Bourdieu  divide  la  sociedad  en  cuatro  campos:  social,  económico, 

político  y  cultural.  Las  personas  se  mueven  dentro  de  cada  campo  y 

están  sujetas  –y  manejan  también­  fuerzas,  relaciones  con  otros 

agentes. La posición relativa de una persona, de un agente, dentro de 

cada  campo  (lo  cual  determina  en  gran  medida  si  le  va  bien  o  mal 

dentro), depende de la cantidad de capital con que cuente. Finalmente, 

Bourdieu distingue varios tipos de capital: social (relaciones personales), 

cultural  (conocimientos  especializados),  económico  (dinero  o  bienes) y 

simbólico (prestigio) (Lau 2004). 

En  lo  que  respecta  a  productores  culturales,  Bourdieu  sostiene  que 

existen  dos  campos  de  producción  cultural,  uno  restringido  y  uno 

masivo,  cada  uno  con  productos,  dinámicas  y  públicos  distintos.  Esta 

noción es particularmente útil para analizar el caso del vallenato en Cali. 

Campos de producción cultural de vallenato en Cali 

La primera idea que proponemos es que en Cali pueden identificarse de 

forma clara  los dos  campos de  los que habla Bourdieu, el masivo y el 

restringido, pero también un tercero, un campo intermedio que integra 

elementos de los otros dos (Figura 1).
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Figura 1. Campos de producción de vallenato en Cali 

El  campo  restringido  de  producción  cultural  se  da  en  espacios  que 

evocan las famosas parrandas de la costa caribe. Se trata de un grupo 

de  personas,  generalmente  los  músicos,  familiares  y  amigos,  que  se 

reúnen  para  celebrar  algún    cumpleaños,  el  fin  de  año  o  simplemente 

por el gusto de hacerlo. Estas parrandas se hacen en patios de barrios 

como  Meléndez  o  Alto  Jordán  (sectores  populares  en  las  laderas  del 

suroccidente  caleño)  y  giran  en  torno  a  la  música  y  a  la  interacción 

social  que  allí  se  da.  Un  dato  importante:  los  músicos  no  son 

contratados  sino  que  participan  de  forma  voluntaria.  En  cuanto  a 

instrumentación,  encontramos  la  habitual  trilogía  de  acordeón,  caja  y 

guacharaca de madera, y no hay amplificación. 

Del otro extremo, pueden distinguirse dos grandes áreas de producción 

cultural  a  nivel  masivo.  Una  incluye  las  presentaciones  en  grandes 

escenarios  como  la  Feria  de  Cali,  verbenas  barriales,  festivales  en 

pueblos cercanos, y el Festival Vallenato de Cali, que este año cumplió 

su  segunda  edición.  La  otra  área  incluye  todas  las  actividades 

relacionadas  con  la  composición,  los  arreglos,  la  grabación  y  la 

promoción de música propia. En ambos casos es  clara  la presencia de 

actores pertenecientes al ámbito masivo como promotores de eventos,
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locutores  y  programadores  radiales,  productores 

musicales  y mecenas  interesados  en  invertir  en  esta 

industria cultural. 

Aunque  no  son  constantes,  las  presentaciones  grandes  son  una 

importante  fuente  de  ingreso  de  dinero  para  los  grupos;  con  fines 

similares,  la  producción  de  música  propia  apunta  a  obtener  un  buen 

nivel  de  reconocimiento  que  brinde,  a  su  vez,  buenos  ingresos.  La 

instrumentación  aquí  es  distinta  de  la  de  las  parrandas:  uno  o  dos 

acordeoneros  con  varios  instrumentos  –mínimo  tres  acordeones,  cada 

uno  con  modificaciones  en  tonalidad­,  caja,  guacharaca  metálica, 

congas,  sintetizador,  bajo  eléctrico  y  en  algunos  casos  timbales  y 

guitarra  eléctrica.  Generalmente  hay  un  cantante  y  por  lo menos  dos 

coristas, todo con una poderosa amplificación. Se trata entonces de una 

composición muy similar a de las grandes orquestas de música tropical, 

llegando en ocasiones a tener una docena de músicos en tarima. 

Puede observarse un  tercer  campo, que apenas está en  surgimiento y 

que está a medio camino entre  los dos anteriores. Este campo gira en 

torno  a  lo  que  podemos  considerar  un  nuevo  producto  cultural  de  los 

músicos vallenatos en Cali y, muy posiblemente, en otras ciudades del 

interior: el parradón vallenato o parrandón a secas. En pocas palabras, 

esto  es  un  conjunto  de  músicos  que  se  contratan  para  animar 

celebraciones  privadas  con  pequeños  públicos:  serenatas,  fiestas 

familiares, empresariales y otros eventos similares. Decimos que es una 

innovación  porque  es  algo  muy  distinto  a  una  parranda  (aunque  los 

cachacos tiendan a confundirlas), tanto por la instrumentación como por 

la  intención misma del  producto  cultural. Un parrandón  consiste de un 

acordeonero  con  tres  instrumentos,  caja,  guacharaca  metálica,  bajo 

eléctrico y uno o dos cantantes. Se amplifican las voces, el acordeón y el
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bajo  con  equipos  portátiles,  y  los  grupos  más 

organizados  manejan  transporte  propio  y  uniformes. 

En cuanto a la intención, el parrandón surge como un 

producto  comercial,  al mejor  estilo  de  un mariachi  o 

de un trío de cuerdas. Aquí no hay interacción de amistad con el público, 

y  si  se  comparte  licor  o  comida,  se hace  siempre  en  términos  de una 

relación  de  proveedor  y  cliente.  Los  grupos  más  organizados  tienen 

reglamentos muy estrictos sobre el consumo de  licor,  lo que contrasta 

con las parrandas. 

Lo importante es la rutina 2 : Tránsito entre campos de producción 

Pasamos ahora al tema del capital  cultural  involucrado en cada uno de 

los  campos,  y  nos  centraremos  en  la  figura  de  los  acordeoneros.  Un 

hallazgo  interesante es que el  capital  simbólico de un acordeonero,  su 

prestigio,  depende en  gran medida  de  su  capital  cultural,  es  decir,  de 

manejo de repertorios y técnicas de ejecución que varían de acuerdo al 

campo en el cual se encuentre. 

El  campo  restringido  le  exige  dominar  los  cuatro  aires  del  vallenato  y 

conocer piezas del repertorio clásico vallenato. En una parranda un buen 

acordeonero se reconoce porque puede tocar puyas y merengues –que 

son  ritmos  de  poca  difusión  comercial­  y  porque  se  sabe  piezas  de 

Alejandro  Durán,  Luís  Enrique  Martínez,  Pacho  Rada  y  el  infaltable 

Rafael  Escalona,  con  sus  trabajos  menos  conocidos.  En  cuanto  a  la 

interpretación, la ausencia de bajo eléctrico y de amplificación hace que 

cobren gran importancia los bajos del acordeón, que se ejecutan con la 

mano  izquierda  y  que  son  fundamentales  para  darle  el  toque 

característico a cada aire.
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Las  exigencias  en  el  campo  masivo  son  totalmente 

distintas  y  dependen  de  las  demandas  del  mercado. 

Esto puede apreciarse  sobretodo en  la producción de 

música  propia,  donde  hay  una  fuerte  tendencia  a 

componer  siguiendo  patrones  exitosos  comercialmente.  Es  habitual 

encontrar  armonías  y  estructuras  propias  del  vallenato  romántico,  que 

son  las que predominan, y del vallenato  festivo o parrandero, muy en 

boga ahora gracias a lo que se ha denominado el vallenato de la nueva 

ola. Ahora bien, conviene aclarar que no somos musicólogos en nuestro 

grupo, y que esta impresión sobre aspectos formales, hecha a partir de 

algunos  conocimientos musicales,  está  en mora  de  ser  refrendada  por 

un  estudio  musicológico  en  profundidad.  Un  buen  acordeonero  debe 

conocer  estas  armonías  y  técnicas  de  ejecución  donde  prima  la 

digitación rápida. En contraste con la parranda,  los bajos del acordeón 

no son tan  importantes porque poco se graban;  tampoco encontramos 

muchos merengues ni puyas. 

El  prestigio  de  un  acordeonero  en  el  campo  intermedio  de  producción 

depende  principalmente  del  manejo  de  un  repertorio  que  combina  los 

últimos éxitos de la radio con algunos temas que son considerados parte 

del  show  habitual  de  un  parrandón.  Nos  referimos  a  piezas  como 

Caracoles  de  Colores,  Jaime Molina,  o  Señora,  que  se mezclan  con  lo 

último  de  Jorge  Celedón,  El  Binomio  de  Oro  de  América  y  Silvestre 

Dangond.  Más  que  virtuosismo  en  la  ejecución,  se  exige  que  el 

acordeonero  pueda  tocar  la  pieza.  Esto  lo  sintetizó  muy  bien  un 

acordeonero  en  una  entrevista  al  hablar  de  las  exigencias  musicales 

dentro del parrandón:  “La gente ya  con  tragos no distingue,  lo que  le 

importa es que suene medio parecido”.



10 

Otro  elemento  clave  dentro  del  parrandón  son  los 

arreglos,  pensados  para  darle  fuerza  y  dinamismo  al 

espectáculo: cortes fuertes, velocidad, y repetición de 

estribillos para favorecer la participación del público. 

Conclusiones y preguntas futuras 

Hasta  el  momento  nuestro  estudio  nos  permite  anticipar  dos 

conclusiones: primero, que existen  tres  campos de  producción  cultural 

de  música  vallenata  en  Cali,  y  que  uno  de  ellos,  el  intermedio,  está 

ligado al  surgimiento de un producto  cultural  innovador: el parrandón. 

Segundo,  que  los  músicos,  y  en  concreto,  los  acordeoneros,  pueden 

transitar entre los distintos campos y que el éxito de ese tránsito, y el 

prestigio derivado, dependen del manejo de distintas formas de capital 

cultural. 

Es claro también que la posición relativa dentro de cada campo involucra 

otras  formas  de  capital.  Así,  un  buen  desempeño  en  el  campo 

restringido es aquel que combina capital social y simbólico: una amplia 

red de amigos y prestigio como buen acordeonero parrandero. El campo 

masivo  combina  capital  social  y  económico:  buenos  contactos  en  los 

medios y en los ambientes de grabación, y fondos para poder financiar 

los  costos  de  una  grabación  (horas  de  estudio,  honorarios  de  un 

productor,  promoción  y  difusión).  Finalmente,  el  campo  intermedio 

combina  capital  social  y  simbólico:  una  agenda  con  bastantes  clientes 

satisfechos  (por  eso  hay  personas  contratadas  especialmente  para 

repartir tarjetas al final de cada presentación del parrandón) y prestigio 

como acordeonero que se sabe muchas piezas. 

Hay  una  serie  de  preguntas  que  permanecen  abiertas,  algunas  de  las 

cuales esperamos abordar desde el grupo de investigación (centrado en
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la  producción  cultural),  y  otras  que  podrían  ser 

retomadas desde distintos enfoques. 

En  términos  musicológicos,  como  ya  se  dijo,  sería 

interesante  investigar  si  efectivamente  hay  niveles  de  innovación 

musical  en  la música  vallenata  que  se  está  haciendo  en  Cali,  o  si  se 

trata de la reproducción de fórmulas establecidas. Un buen indicio para 

pensar  en  la  innovación  es  que,  aunque  predominan  los  músicos 

costeños, muchos  conjuntos  han  integrado músicos  locales  que  tienen 

formación académica o popular en otros géneros. 

Una  segunda  línea  de  indagación,  que  podría  trabajarse  desde  los 

estudios en comunicación y la economía de la cultura, tiene que ver con 

el  fenómeno  concreto  de  los  parrandones  como  un  nuevo  producto 

cultural,  que  tiene  características y  dinámicas musicales  y  económicas 

propias. ¿Cómo funcionan los parrandones en otras ciudades del interior 

y de la costa? ¿Puede hablarse de nuevas formas de empresa asociadas 

con la producción musical? 

Lo  anterior  nos  lleva  a  una  pregunta más  amplia  sobre  el  papel  de  la 

producción  musical  en  los  procesos  de  establecimiento  de  migrantes 

dentro  de  nuevos  contextos.  Y  aquí  pensamos  en  la  actividad musical 

como  posible  vehículo  de  adaptación  y  generación  de  redes  sociales, 

además del evidente papel como estrategia de subsistencia. 

A manera de  cierre, vale  la pena aclarar el  título. Tradicionalmente  se 

habla  de  la  acordeón,  en  términos  femeninos,  para  referirse  al 

instrumento. La  frase está  tomada de un paseo del compositor guajiro 

Carlos  Huertas,  el  célebre  Cantor  de  Fonseca  que  hizo  popular  Carlos 

Vives, y alude a los viejos acordeoneros que sentaron la base del género
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por  allá  a  mediados  de  los  años  50.  Guardadas  las 

proporciones,  en  Cali  podemos  hablar  de  figuras 

similares,  músicos  que  con  una  mano  acarician  los 

sueños  de  éxito  comercial  y  con  la  otra,  como  los 

viejos, se cuidan de mantener un arte que les de prestigio, que los haga 

acordeones de gran renombre. 

Notas 

1  El presente texto es una adaptación para web elaborada a partir de las notas de la 
conferencia presentada en el 1 Encuentro Interdisciplinario de Investigaciones, Bogotá 
Abril  25­27  de  2007.  Un  artículo  (en  el  sentido  riguroso  del  término)  está  en 
preparación para finales del 2007. Para correspondencia relacionada con estas notas o 
con  la  investigación  sobre  música  vallenata  en  Cali,  comunicarse  a 
msevilla@puj.edu.co. 
2  En  el  argot  de  los  músicos  vallenatos,  la  “rutina”  es  el  estilo  particular  de  cada 
acordeonero para interpretar su instrumento. 
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